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Kursbeschreibung

Das Seminar richtet sich an Bachelorstudierende und der Gegenstand des Seminars ist
das Unternehmensplanspiel Markstraf] In der ersten Seminarveranstaltung findet eine
Einfiihrung statt. Danach miissen die Studierenden in Teams im Rahmen des Planspiels
auf segmentierten Produktmérkten tiber mehrere Perioden (= Wochen) konkurrieren.
Die Teams treffen auf der Grundlage von Marktforschungsstudien wochentlich Entschei-
dungen bzgl. Produktentwicklung und -einfiihrung, Produktpreise, Werbung, Distribu-
tion, personlicher Verkauf, etc. Sowohl das gewihlte langfristige strategische Marketing-
konzept als auch die wochentlich getroffenen operativen Entscheidungen sind ex-post im
Rahmen einer schriftlichen Hausarbeit zu dokumentieren und auf , Fehlentscheidungen*
hin zu analysieren. Die Hausarbeit muss den Anforderungen einer wissenschaftlichen
Arbeit geniigen (d.h. Hintergrundinformationen sind zu recherchieren, Argumenten sind
zu begriinden, wiss. Quellen sind zu zitieren, etc.).

Anmerkung: Zur Durchfiihrung des Planspiels werden Softwarelizenzen angeschaftt.
Den Teilnehmenden entstehen dadurch keine Kosten. Bitte beachten Sie, dass die Soft-
ware auf Englisch ist, die Kurssprache ist allerdings Deutsch.

Teilnahmevoraussetzungen

Es gibt maximal 20 Seminarpldtze. Auswahlverfahren: Studierende, bei denen ein Héarte-
fall nach §90 (1) ZSP HU vorliegt (gesundheitliche, soziale, behinderungsbedingte oder
familidre Griinde) werden bei der Auswahl bevorzugt (Nachweise sind im Zeitraum der
Anmeldung einzureichen). Ansonsten entscheidet das Los.

Die Anmeldung zum Seminar erfolgt im Zeitraum vom 1. Oktober bis 10. Oktober 2021
(bitte senden Sie eine E-Mail mit allen notwendigen Informationen an mktg0001@hu-

Link: https://web.stratxsimulations.com/simulation/strategic-marketing-simulation/
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berlin.de). Bitte geben Sie an, ob Sie planen, Thre Bachelorarbeit am Institut fiir Marke-
ting zu schreiben und wann. Es werden Kenntnisse im Bereich Marketing und Marktfor-
schung vorausgesetzt und die Vorlesung ,,Marktforschung und Marketingentscheidungen*
und/oder , Konsumentenverhalten muss erfolgreich besucht worden sein.

Kurs Webpage

Kursmaterial und weitere Informationen werden iiber das Moodle-System der HU Ber-
lin zur Verfiigung gestellt. Der Kursschliissel wird den Teilnehmenden vor der ersten
Veranstaltung iibermittelt.
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Priifung

Benotet wird die schriftliche Hausarbeit (10 — 15 Seiten pro Person).
Abgabe: 18.03.2022 (23:59 Uhr).

Kurszeiten

Freitag: 12:15 - 13:45 Uhr, wochentlich vom 22.10.2021 bis zum 18.02.2022 als Online-
Meeting iiber Zoom. Der Link wird iiber Moodle bereitgestellt.

Im ersten Termin wird es eine Einfithrung in Markstrat geben und der Aufbau des
Seminars wird erlautert. Ein Teilnahme ist verpflichtend! Die restlichen Termine sind
als Beratungstermin ausgelegt. Sofern es die Corona-Entwicklung zuldsst, konnen die
Beratungstermine auch hybrid durchgefiihrt werden. Informationen hierzu werden iiber
Moodle kommuniziert.


mailto:mktg@wiwi.hu-berlin.de
mailto:mktg@wiwi.hu-berlin.de

